
レポートの解説

WEBサイト運用状況報告書

１．今月のアクセス数

1,000 1,000 -2,000

5% 4% -2%

6,000 8,000 12,000

43% 47% 15%

２．アクセス数推移

201304 201305 201306 201307 201308 201309 201310 201311 201312 201401 201402 201403

4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3

15,000 17,000 16,000 17,000 19,000 20,000

20,100 22,000 21,000 23,000 24,000 25,000

80,200 85,000 78,000 89,000 94,000 92,000

7.00 7.20 6.80 7.00 7.20 6.80

30.0% 32.0% 36.0% 30.0% 32.0% 36.0%

0:08:50 0:07:30 0:07:20 0:07:10 0:07:30 0:07:20

4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3

60.0% 68.0%

40.0% 32.0%

新規訪問の割合

2.0%前月比

前年
同月比 ↑ 3.0%

70.0%

↑

2017

2014

前月比 ↓
-2,000

-2%

前年
同月比 ↑ 前年同月と比較した際の増減値（上段）と伸長率（下段）

２．アクセス数推移

表のその他の項目の示す内容は以下の通りです。

訪問別ページビュー数

直帰率

平均滞在時間

１回の訪問あたりの、ユーザーが閲覧した平均のページ数。

１つのページだけを閲覧し、他ページを閲覧せずにサイトを離れた訪問の割合。

全訪問の総滞在時間を訪問数で割った値。

グラフはユーザー数とページビュー数それぞれの、過去３年間の推移をご報告いたします。

過去からの増減や伸長率を元に季節要因などを考慮し、現在のアクセス状況をご報告いたします。

http://www.◯◯◯

平均滞在時間

新規訪問の割合

リピート訪問の割合

訪問者数 ページビュー数

↑

ユーザー数

20,000

↑

前月比

前年
同月比

ユーザー数

訪問数

↓

2016

2013

前月比

前年
同月比

ページビュー数

訪問別ページビュー

直帰率

棒グラフは新規訪問とリピート訪問の割合（訪問数）、折れ線グラフは新規訪問率の過去３年間の推移を示しています。

１ヶ月間のサイトアクセス数についてご報告いたします。各項目の示す内容は以下の通りです。

１．今月のアクセス数

前月比

前年
同月比

↑

３．新規訪問とリピート訪問の推移

25,000 92,000

↑ ↑

ユーザー数

訪問者数

前月、前年同月と比較した増減値、伸長率を示しています。

ユーザーがサイトを訪問した数。ユーザーがサイトを訪問し、30分以上経過してから再びサイトを訪問した場
合、ユーザー数は１、訪問者数は２とカウントされます。30分以内の場合は、２回目の訪問数はカウントされず、
前回と同じ訪問として扱われます。

アクセスしたユーザーの数。（同じユーザーは1 回のみカウントされます）

12,000

15%

前月と比較した際の増減値（上段）と伸長率（下段）

ページビュー数
サイトのページが表示された回数。ユーザーが１回の訪問で違う２ページを開いた場合、ページビュー数は２回
カウントされます。
ページビュー数が多ければ、サイトのページが多く見られているということです。

新規訪問の割合

初めてサイトを訪問したユーザーの訪問を「新規訪問」、過去に１度でもサイトを訪問したことがあるユーザーの
訪問を「リピート訪問」として区別しています。
例） 9月1日に初めてサイトを訪問し、 10日と20日に再度訪問した場合
　　　→9月は新規訪問１、リピート訪問２とカウントされます。
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６．コンバージョン完了数

4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3

8 12 10

30 32 40

検索順位レポート 検索語の検索順位の推移をご報告します。

オーガニック検索
トラフィック

地域 サイト訪問数の多い上位１０の地域をご報告します。

not provided…ユーザーが検索する際にプライバシーを守る目的でSSLで通信を暗号化している為、表
示できません

検索エンジンの検索で、訪問数の多かった「キーワード」の一覧です。
訪問数の多い上位５０のキーワードをご報告します。
ユーザーが入力するキーワードを確認することで、コンテンツの更新や改善を行うポイントを把握しま
す。

Google検索

（direct）/(none) ブックマーク、URL直接入力

○○○/referral あるウェブサイトからのリンク

すべてのトラフィック

ユーザーがどのようにサイトに訪問したのかを示しています。

Organic Search
自然検索
新規のユーザーが多い

Referral 検索エンジンを除いた他サイトから

Direct
ブックマーク、URL直接入力
リピーターやファンを獲得できる

Social Facebook、Twitter、はてブ、FC2など

チャネル

新規訪問とリピート訪問の各々の閲覧数の多いページを確認することで、コンテンツの更新や改善を行うポイントを把握します。

ページ(URL)の青字で書かれた部分には、各ページへのリンクが貼られています。

yahoo/organic

google/cpc

Yahoo!検索

GoogleのAdWords（広告）

google/organic

５．デバイス比率

デバイスごとの訪問数を示しています。

「パソコン」　「スマートフォン」　「タブレット」と３つに区分しています。

６．コンバージョン完了数

お問合せや資料請求などの、コンバージョンの完了数の１年間の推移を示しています。

４．今月の閲覧数の多いページ（新規訪問・リピート訪問）

2016 2017

お問合せ

資料請求

ユーザーがどのようにサイトに訪問したのかを示しています。

その他の添付資料について

WEBサイト運用状況報告書をデータで送付させて頂き、パソコンでご覧になる場合には、クリックするとページをご確認いただけます。

閲覧数の多いページを、新規訪問者とリピート訪問の各々につきご報告いたします。

円グラフは各ページのページビュー数の割合を示しており、色の付いている部分が「閲覧数の多い上位１０ページ」、

グレーの部分はその他のページ全てを合計した値です。
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